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Swiadomo$¢ ekologiczna

PROFIZTHERM

Wiedza ekologiczna
(przyrodnicza, klimatyczna...)
Wrazliwosc¢ proekologiczna,
empatia, zrozumienie
Postawa proekologiczna, czyli
dziatania na rzecz ochrony
srodowiska

www.otop.org.pl
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Funkcje kampanii spotecznych

Funkcja informacyjna
Funkcja przypominajaca
Funkcja perswazyjno-
przekonywujaca

' EVERYTHING - _
YOU THROW AWAY
COMESBACK

www.otop.org.pl




Po co nam kampania — czyli zdefiniuj cel
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O czym
chcemy
powiedziec?

Co chcemy Do kogo sie
uzyskac? ZwWracamy?
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Pienigdze szczescia nie daja...

...ale pozwalajg przeprowadzi¢ skuteczng kampanie
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Jak nie zging¢ w ttumie

SHOUTSLOGANS.COM

www.otop.org.pl
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Jak nie zging¢ w tlumie

69% badanych konsumentéw przyznato, ze pamietajg reklamy
spoteczne, ktére przedstawiaty fakty w niecodzienny lub
bezposredni sposdb, a zaledwie 11% zadeklarowato, ze pamietajg
te, ktore ich rozbawity. 20% twierdzi, ze najbardziej wryty im sie
w pamiec¢ kampanie, ktore ich przerazity.
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Formy kampanii na rzecz ochrony przyrody

Reklama wizualna

Filmy, spoty

Utwory muzyczne

Przekaz w mediach spotecznosciowych
Debaty, spotkania

Akcje spoteczne, happeningi
Protesty

Petycje

Lobbing

Inicjatywy ustawodawcze
Rzecznictwo

SIGN LP FOR THE 15™ FORD N

www.otop.org.pl
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Szukajmy sojusznikow

Kto moze nas wesprzec?
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Planujemy dziatania

CALLING THINGS GREEN
Cel IS NOT ENOUGH.

Grupa docelowa

Budzet (wysokos¢, zrodta finansowania)
Narzedzia i forma

Plan mediowy /plan dziatani

Koalicjanci, osoby wspierajgce
Planowanie rezultatéw

Ewaluacja

www.otop.org.pl
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Dziekuje za uwage

Ogodlnopolskie Towarzystwo Ochrony Ptakow
monika.klimowicz@otop.org.pl




